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Raffaello, ma non solo

La grande mostra romana aperta il 19 ma
al grande artista del Rinascimento ha battezzato una serie

gio a Villa Borghese e dedicata
di eventi estivi

tra cultura, sport ed ecologia sostenuti dall’Enel che ha anche recentemente

presentato il bilancio di sostenibilita
intitolato 'Rapporto agli stakeholder
2005-2006". Tre sono i filoni in cui Enel
articola la propria comunicazione: uno
strettamente finanziario, uno commer-
ciale ¢ quello connesso con la respon-
sabilita sociale dell’azienda. E su que-
st'ultimo che la societa di produzione
di energia elettrica ha molto puntato.
“La responsabilita si indirizza nel com-
pletare l'offerta che altri o il pubblico
danno alla comunita stessa”, dice il di-
rettore della comunicazione Enel Gian-
luca Comin. Delle due linee di tenden-
2o in cui si articola questo tipo di co-
municazione — quella dell'azienda-me-
cenate e quella
che invece vede
la responsabi-
lita aziendale
legata al pro-
prio core busi-
ness — 'Enel ha
scello la secon-
da. “"Questo si-
gnilica che cer-
chiamo quelle
altivitiv increnti
al tema
dell’'energia so-
prattutio nelle
comuniti dove
esistono i nostri
impianti. In
realth Encl la
questo da sem-
pre. 1 progetto
Luce per larte &
degli anni OL-
tanta ¢ progetti
per la scuola
Enel li ha in
agenda lin dal
1964. Ora ab-
biamo scelto di
farne un siste-
ma ¢ costruire
un contenitore,
EE per questo
che ¢ nato
‘Encrgia per”

Gli obicttivi di ‘Energia per’ sono chiari: migliorare la
comunicazione e valorizzare i progetti, ottimizzare le
attivita e fare economie di scala, focalizzare il budget
su proposte in linea con la strategia, esplicitare la re-
sponsabiliti sociale dell'azienda, presidiare partnership
di rilievo dalla concorrenza. Il tutto per rafforzare la
percezione del valore di Enel per il Pacse ¢ per i territo-
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L'amministratore delegato dell’Engl, Fulvio Conti, a sinistra nella foto, con il presidente
Pietro Gnudi, davanti alla ‘Dama con Liocorno’ di Raffaello, una delle opere esposte alla
Galleria Borghese di Roma. Sono cinquanta i capolavori della mostra ‘Raffaello da Firenze
a Roma' realizzata con il sostegno di Enel, Co
stre. Nella foto in alto, Francesco Rutelli, vice
culturali, con Anna Coliva, direttrice della Galleria Borghese, curatrice della mostra ‘Raf-
faello da Firenze a Roma’ {foto StudioFranceschin).

mpagnia di San Paolo e Sisal da Mondomo-
presidente del Consiglio e ministro dei Beni

ri in cui opera. Le caratteristiche di ogni
singolo intervento riguardano la gestione
(ricerca di partnership e non di mera
sponsorizzazione), la cogestiong delle atti-
vith organizzative e il collegamento tema-
tico con il core business. Secondo ¢lemen-
to & I'approccio che vede il tentativo di de-
clinare un evento nazionale sul locale o di”
portare tanti eventi locali a un unico de-
nominatore nazionale. Terzo aspetto: ogni
progetto viene lavorato con un metodo di
comunicazione integrata molto lorte che
mette insieme competenze ¢ professiona-
lita diverse. La pubblicita, ufflicio stampa,
uso di mailing, immagine integrala, iden-
Lity ecc.

‘Energia per’
- che ha il mar-
chio che ricor-
da la formula
della relativita
di Einstein - si
articola in scuo-
la, cultura, mu-
sica, sport,
scienza ¢ am-
biente. La cam-
pagna andata
on air a maggio
si collega con la
campagna cor-
porale che ha
come volto cele-
bre quello di
Giancarlo Gian-
nini. Per quel
che riguarda la
musica gli in-
terventi nasco-
no dalla relazio-
ne di partner-
ship con Santa
Cecilia, la Scala
¢ I"'Auditorium
del Parco della
musica di cui
Enel ¢ main
sponsor ¢ vede
nei suoi proget-
ti piu importan-
ti quello di por-
tare la grande musica lontano dalle grandi citta, in quel-
le piccole citta dove quel tipo di musica non arriva mai.
“Portiamo 12 concerti di musica classica e prosa in al-
trettante localita da Belluno a Varese, da Montalto di Ca-
stro a Piombino”, dice Comin ricordando anche che tut-
te le iniziative sono gratuite. Nell'ambito pit strettamen-
te culturale la strategia parla di promuovere la cultura ¢




